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SCHWERPUNKT DRUCK & VEREDLUNG

Packaging Premiere 2024:

Die Welt in Farten

Messen sind anregend, vermitteln Neuheiten und lassen Kontakte vertiefen. Doch die
klassischen Messehallen mit ihrer Nicht-Gestaltung ermiiden alle Beteiligten immer mehr.
Ganz anders die Luxusverpackungsmesse Packaging Premiere in Mailand, die es verstand
aus dem typischen Messehallendesign auszubrechen und breite Gange einrichtete, damit
sich die Messestande in ihrer Farbenpracht und Vielfalt zeigen konnten. - von Ute von Buch

ehr als 300 Aussteller zogen mehr als 8 300 Ausstel-  von creativ verpacken mit dem Titel Luxury: The Way into
ler an und prisentierten ungezihlte Verpackungs-  the Extraordinary. Vor internationalem Publikum spra-
l6sungen. Verschiedene Sonderschauen warfen ein anderes chen Simona Eckhold (Ann Lee), Pamela Tailor (Time for
Licht auf die Verpackung. Allein 23 Konferenzen vermit- Champagne) und Charles Znaty (Dengo Europe) dariiber,

telten Informationen, darunter auch der Talk on Stage ~ wie eine hochwertige Marke sich ins Luxussegment be-

Luxury: The Way into the Extraordinary - so der Titel des Panels von creativ Anmutung Waschsalon: Die Tragetasche aus Recylingmaterial kénne sogar
verpacken. Von links nach rechts: Simona Eckhold (Ann Lee), Ute von Buch, in der Waschmaschine gewaschen werden ...

Pamela Tailor (Time for Champagne) und Charles Znaty (Dengo Europe).
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Selbst die kleinsten Luxusgegenstdnde verlocken zu aufwendig gestalteten Tduschend echt: die Dolce&Gabbana-Handtasche aus Karton am Stand
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Verpackungen. von Pozzoli.

20 creativ verpacken 6|2024



wegen kann. Die gut durchdachten und edel gefertigten
Handtaschen von Ann Lee mit ihren Hotels (Verpackun-
gen) beeindruckten die Zuhorer ebenso wie die Expertise
der Kreativdirektorin Pamela Tailor, die sowohl Antworten
formulierte, als auch Fragen an Charles Znaty stellte, der
die hochwertige Schokoladenmarke Dengo aus ihrer brasi-
lianischen Heimat in Europa bekannt macht. Zuvor hatte
der studierte Designer bereits die Patisseriemarke Pierre
Hermé ins Luxussegment gebracht.

Die Stimmung in Mailand war gut. Wer den Eingangs-
bereich hinter sich lie}, konnte sich im Betrachten zahl-
reicher Kunstwerke verlieren, bevor er entspannt und

motiviert den Ausstellerbereich betrat. o

-

| Nachhaltige
Verpackungen

Megatrend und Verkaufs-
argument: Nachhaltigkeit!
Entdecken Sie neue, ressour-
censchonende Verpackungs-
konzepte. Fiir lhren Vorsprung
im Markt. Denn Nachhaltigkeit
liegt in unserer DNA.

Ein Hingucker aufgrund der farbenfrohen Gestaltung, die offensichtlich auch der Kiinstler
Wassily Kandinsky gutgeheifien hdtte: ,Farbe ist eine Kraft, die direkt die Seele beeinflusst.”

ie uns:
Besuchen Sie un 204
FachPack, Stand 3A 30

www.karlknauer.de

KARLKNAUER ﬂ

Beeindruckend anders

In die Welt des Kinos versetzten grofSe Filmrollen und Popcorn.



http://www.karlknauer.de
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